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Bauﬂnanzlerung mit
TUV und Siegel

Die Creditweb Deutschland GmbH
gehort zu Deutschlands flilhrenden
Vermittlern von privaten Baufinan-
zierungen. Durch Blndelung von
Nachfrage nimmt Creditweb aktiv
Einfluss auf die Produktgestaltung
der Anbieter und kann so deutliche
Produkt- und Zinsvorteile fiir seine
Kunden erzielen. FINANZtest
bestatigt dies im groBen Jahres-
test 03/2007: ,Im Vergleich zum
traditionellen Bankvertrieb mit

nur hauseigenen Produkten sind
die Makler klar im Vorteil.*

STIFTUNG WARENTEST,
SP|TZENANB|ETER

enkr einziges

nter den Top 5

SuD

P [T osrz00r
TUV MS Standard wevrwe finanziest ge |

Anders als reine Internet-Baufinan-
zierer setzt Creditweb konsequent
auf das kombinierte Angebot von
Direktvertrieb und personlicher
Beratung in bundesweiten Nieder-
lassungen. Darlber hinaus bietet
Creditweb unabhangigen Finanz-
dienstleistern die Nutzung seines
Produktportfolios sowie seiner
Finanzierungsexpertise an
(,Creditweb Professional®).
Bundesweit haben sich

bereits Gber 2.000 regionale
Finanzdienstleister fiir eine
Zusammenarbeit mit Creditweb
entschieden.

Creditweb Deutschland GmbH
Vertriebsleitung B2B

Kreuzberger Ring 7e

65205 Wiesbaden

Tel.: 0800 — 27 27 772 (kostenfrei)
E-Mail: b2b-support@creditweb.de
Internet: www.creditweb-professional.de

Erbauliches
aus der Branche

Der Baufinanzierungsvermittler Creditweb Deutschland GmbH,
Wiesbaden, hat trotz schwieriger Bedingungen auch in 2007 sein
Darlehensvolumen wieder um Uber 30 Prozent steigern kénnen.

Der nachhaltige Erfolg von Creditweb
erkldrt sich durch das steigende Preis-
bewusstsein der Verbraucher und deren
Erkenntnis, dass das erstbeste Angebot
der Hausbank nicht unbedingt das bes-
te ist. Der miindige Verbraucher infor-
miert sich bei anbieterunabhiingigen
Vermittlern; ein Trend, von dem Credit-
web profitiert. SchlieBlich ist es fiir den
Bauherren oder Immobilienkiufer na-
hezu unmoglich, bei ca. 2.000 Anbietern
den Uberblick zu bewahren oder gar
tiglich die Konditionen aller Anbieter
zu vergleichen — sofern diese aufgrund
unterschiedlicher Annahmerichtlinien
iiberhaupt vergleichbar sind.

Es ist kein Zufall, dass die klassischen
Darlehensgeber wie Bausparkassen
oder die ortlichen Volksbanken und
Sparkassen zunchmend Marktanteile
zugunsten von Baufinanzierungsmak-
lern wie Creditweb verlieren. Der Wett-
bewerbsvorteil liegt in dem Preisvorteil
von bis zu 0,5 Prozentpunkten begriin-
det, den Creditweb durch ..Rosinen-
picken* erzielen kann. ,,GroBhandels-

preise” entstehen aber auch durch Biin-
delung von Nachfrage, mit welcher
Creditweb aktiv Einfluss auf die Preis-
und Produktgestaltung der Anbieter
nimmt. Die Unternehmensberatung
Mercer Oliver Wyman geht daher da-
von aus, dass die Makler bereits im Jahr
2010 rund 40 Prozent des Baufinanzie-
rungsgeschiftes abwickeln werden. Ak-
tuell liegt die Quote deutlich tiber 20
Prozent.

M Finanzieren leichtgemacht

Die von Creditweb entwickelte Bera-
tungssoftware ist in der Branche ein be-
liebtes Tool. Dank téiglichem Online-
Update kann der Vertriebspartner die
fallspezifisch passenden und preislich
giinstigsten Angebote im Markt leicht
herausfiltern und sich miihsame Ver-
gleiche ersparen. Ein weiterer Plus-
punkt: Creditweb makelt im Gegensatz
zu vielen Wettbewerbern ausschlieBlich
Baufinanzierungen; Cross-Selling-Po-
tenziale werden vollstindig den Ver-
triebspartnern iiberlassen.

Creditweb Professional beleuchtet alle Faktoren, worauf ll bol der konkr-tan
Baufinanzierung lhres Kunden ankommt und sucht den j
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Der Anteil der online getiitigten Ge-
schifte nimmt in nahezu allen Bran-
chen zu. Doch kein Licht ohne Schat-
ten: mit der Verbreitung des Internets
steigt auch die Zahl der digitalen , Tritt-
brettfahrer”. Verbraucher legen daher
gerade bei Finanzprodukten groBen
Wert auf unabhingige Qualititstests.
Creditweb unterzieht sich vor diesem
Hintergrund regelmiBig neutralen Ver-
brauchertests. Jingst wurde mit Cre-
ditweb erstmals ein Baufinanzierungs-
anbieter in Hinblick auf den Erfolgs-
faktor ,.Kundenzufriedenheit™ durch
den TUV Siid gepriift und zertifiziert.
Die befragten, reprisentativ ausge-
wihlten Creditweb-Kunden verlichen
die Spitzennote von 1,78.

Der Finanzierungsmarkt ist hierzu-
lande hart umkampft. Doch gerade
der beinharte Wettbewerb eroffnet in-
novativen Anbietern groBe Chancen.
Wiihrend sich die meisten Banken um
das vermeintlich risikoarme ,.Beam-
ter-baut-Haus“-Geschift streiten, er-
offnet die umfangreiche Produktpalet-
te von Creditweb vollig neue Vertrieb-
spotenziale:

M Zielgruppe 1: Wenig oder
kein Eigenkapital

Hohe staatliche Abgabenquoten, eine
verringerte Sparfoérderung sowie Gut-
habenzinsen auf Inflationsniveau haben
in den letzten Jahren eine ..Entspa-
rung*“ breiter Bevolkerungskreise ein-
geleitet. Auch den gut verdienenden
MitdreiBigern fehlt es aufgrund langer
Ausbildungszeiten oft an Eigenkapi-
tal. Creditweb offeriert hier Vollfinan-
zierungen, also Darlehen in Hohe des
Immobilienwertes, die den Immobilien-
kauf auch ohne 20 Prozent Eigenkapital
ermdoglichen.

B Zielgruppe 2: Selbststandige
und Freiberufler

Selbststiindige haben es nicht nur beruf-
lich schwer. Ohne formal festes monat-
liches Einkommen fallen sie bei Kre-
ditentscheidungen hiufig durch das
Raster der Banken. Creditweb schlief3t
mit speziellen Finanzierungsangeboten
diese Versorgungsliicke und eroffnet
angesichts der rund 2.3 Millionen Frei-
berufler und Gewerbetreibenden in
Deutschland seinen Vertriebspartnern
erhebliche Kundenpotenziale.

B Zielgruppe 3: Bauvorhaben
mit KfW-Fordermoglichkeit
KfW-Forderprogramme, etwa fiir Neu-
bauten oder 6kologisch orientierte Mo-
dernisierungen, sind nicht iiber jede
Bank erhiltlich und hinsichtlich der

Vergabekontingente beschrinkt. Cre-
ditweb greift daher iiber verschiedene
Bankpartner auf die staatlich geférder-
ten Baukredite zu und klért tiberdies im
Vorfeld, ob die jeweiligen Finanzie-
rungsvorhaben KfW-forderfahig sind.

M Zielgruppe 4:
Anschlussfinanzierer

Umschuldungen machen derzeit iiber
50 Prozent des gesamten Neugeschiiftes
an Baufinanzierungen in Deutschland
aus. Gestiitzt wird der Umschulder-
markt durch die Zinsprognosen fiir den
Euroraum, die von mittelfristig steigen-
den Zinsen ausgehen — ein starkes Ar-
gument, um mit Darlehensnehmern ins
Gesprich zu kommen, deren Zinsbin-
dung in den néchsten Jahren auslaufen
wird. Mit sogenannten Forward-Darle-
hen kann sich der Darlehensnehmer
das derzeit niedrige Zinsniveau sichern
—auch wenn der bestehende Kredit erst
in bis zu fiinf Jahren auslduft. Unab-
hangig, fiir welche Finanzierungsart sich
der Kunde entscheidet: Creditweb iiber-
nimmt die Abwicklung der Darlehens-
anfrage mit dem jeweiligen Bankpart-
ner bis zur vollstéindigen Ausbezahlung.
Eine nicht zu unterschitzende Dienst-
leistung: Jede Bank hat schlieBlich ihre
eigenen Richtlinien.

M Vertriebs- und
Marketingunterstiitzung

Creditweb liefert aber nicht nur fachli-
che Unterstiitzung; iiber einen gesi-
cherten Online-Zugang werden auch
innerhalb eines Digitalen Marketing
Centers (DMC) professionelle Marke-
tingmaterialien angeboten. Hier kon-
nen Anzeigen personalisiert und als
Druckvorlage abgerufen werden. Es
finden sich dort auch Akquisebriefe
sowie Beispiele fiir Verkaufsaktionen.
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Das komplette Angebot ist grundsétz-
lich kostenfrei, der Vertriebspartner
bezahlt lediglich fiir die Personalisie-
rung vorhandener Materialien oder
Produktionskosten.

Oftmals ist ein personliches Gesprich
durch nichts zu ersetzen. Im vergange-
nen Jahr eréffnete Creditweb Nieder-
lassungen in Frankfurt, Dortmund,
Hannover und Niirnberg und ist nun
elfmal in Deutschland prisent. Auch
fiir 2008 stehen die Zeichen auf Ex-
pansion; geplant sind weitere Nieder-
lassungen in Bremen, Rosenheim und
Potsdam. Derzeit betreuen iiber 80 Fi-
nanzierungsberater die stetig steigende
Zahl der Creditweb-Partner.

Creditweb veranstaltet regelmaBig
Seminare zum Thema Baufinanzie-
rung. Fiir Neueinsteiger stehen die
»~Grundlagen der privaten Baufinan-
zierung™ sowie rechtliche Vorausset-
zungen der Vermittlungstatigkeit auf
dem Programm. Langjahrigen Bera-
tern werden Produkt-Updates und
Branchentreffs angeboten (Termin-
iibersicht: www.creditweb-professio-
nal.de).
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Thomas Arndt (/inks) und Alexander
Christ sind als Geschaftsfiihrer von
Creditweb Deutschland fir den
B2B-Bereich verantwortlich.
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